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Resumo

O objetivo do presente trabalho € identificar as representa¢des da cultura brasileira e as expressfes da dadiva
em um clube de trocas ocorrido na Il Feira Baiana da Economia Solidaria. O marco analitico de partida foi
construido sobre os conceitos de dadiva de Goudbout e sobre s peculiaridades da “casa e rua” e do “jeitinho” de
DaMatta e Barbosa. Estas expressbdes culturais foram observadas no espago de trocas, com algumas
modificacdes nas praticas da dadiva, introduzidas especialmente pela utilizacdo da moeda social. Existe,
aparentemente, uma correlagdo entre todos estes fendbmenos, em especial quando se trata da cultura brasileira.
A dadiva tende a ndo surgir espontaneamente neste contexto, mas pode ser liberada por mecanismos
especificos. Quando ela ocorre, entretanto, tende a se mostrar acompanhada do “jeitinho”, por ser esta uma
expresséo tipica da cultura nacional.
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Abstract

The purpose of this study is to identify the representations of brazilian culture and the terms of the gifting in a
exchange club occurred at “ll Feira Baiana da Economia Solidaria”. The analytical start point was built on
Goudbout's concepts of gifting, DaMatta's particularities “casa e rua” (‘home and street”) and Barbosa's studies
of “jeitinho” (“brazilian way”). These cultural expressions were observed in the place of exchange, with some
differences in the practices of gifting, caused especially by use of social money. It seems to exist a correlation
among all these phenomena, especially when the subject is brazilian culture. The gifting tends to not emerge
spontaneously in such context, but can be released by specific mechanisms. When it occurs, however, the
gifting tends to be accompanied by the "brazilian way", because this is as a typical expression of this national
culture.

Key Words: brazilian culture, exchange club, gifting.

1. Introducéo

As feiras, de forma geral, se caracterizam por serem momentos de agrupamento social que representam,
ao mesmo tempo, uma socializacdo na vida de comunidades, espacos de vivéncia (e sobrevivéncia)
econdmica, e expressodes da cultura destas mesmas comunidades.

O surgimento destes espacos confunde-se, historicamente, com o surgimento das praticas de mercado.
Suas primeiras experiéncias datam, provavelmente, do inicio das trocas comerciais de excedentes produzidos.
Ha registros de feiras no antigo Império Romano, e mesmo a biblia faz referéncia aos “mercadores do templo”,
individuos agrupados num mesmo espago para comercializar seus produtos. Modernamente, as feiras foram
alimentadas pelo surgimento dos burgos, criados a partir de espacos cedidos pelos senhores feudais, e que se
tornaram os embrifes de muitas cidades européias (Singer, 1998). Este movimento alimentou a dinamica
capitalista nascente, representando pontos de encontros comerciais e de negdcios para a burguesia emergente

€ para 0s pequenos comerciantes da época.
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A feira sob andlise — a Il Feira Baiana de Economia Solidaria® — traz consigo algumas particularidades em
relacdo as feiras historicamente centradas no mercado. Além do seu aspecto comercial e social, traz ainda um
importante contorno politico. Ela surge ndo s6 para permitir que os empreendimentos vendam o0s seus
produtos, ou para fomentar a formag¢édo do lago social entre 0s seus participantes, mas também (e talvez
principalmente) para marcar a presenca do movimento de economia solidaria no estado e no pais. E um
momento de visibilidade para este que de alguma forma pode ser enquadrado em um movimento social (Franga
Filho, 2006), e que necessita de apoio publico e de visibilidade.

Dentro desta feira, que contou com cerca de 150 empreendimentos urbanos, rurais, de agricultura familiar
e indigenas, ocorreu o clube de trocas. Este, que foi constituido em um espaco e tempo especifico da feira é
objeto do olhar mais pormenorizado deste trabalho. O clube de trocas € uma das praticas consideradas de
economia solidéria, e se baseia na idéia de permitir as pessoas a realizacdo de trocas firmadas em outros
valores, ou seja, que ndo estejam centrados na dimenséo econémica-mercantil.

O estudo da experiéncia referida se amparou nos conceitos da dadiva e da cultura brasileira — “casa e
rua” e “jeitinho”. Frente a isso, pretende-se descrever 0s passos para responder a seguinte pergunta: Como
podem ser identificadas as representacdes da cultura brasileira e as expressées da dadiva no clube de trocas
ocorrido na Il Feira Baiana da Economia Solidaria?

A estratégia metodolégica adotada foi o estudo de caso que através de uma abordagem qualitativa incluiu
como técnicas complementares a observagao participante (com o envolvimento dos pesquisados nas atividades
de organizacéo do clube), entrevistas semi-estruturadas. A unidade de analise é representada pelo grupo de
pessoas que frequentaram o clube de trocas. O conjunto dos entrevistados foi composto por artesdos, uma
marisqueira, uma educadora, indigenas (inclusive um presidente de associacdo indigena), agricultores, um
apicultor, uma colaboradora de uma organizagdo de produtores da agricultura familiar, da economia solidaria e
do comércio justo e organizadores do clube de trocas.

Por fim, o presente trabalho esté dividido em quatro secdes. Além desta introducéo, temos a segunda
sec¢do, que faz referéncia as bases conceituais utilizadas para a analise da dadiva; a terceira, onde é feita a
andlise do objeto sob as perspectivas tedricas escolhidas, e a quarta, que conté as consideracdes finais do

trabalho.

2. Referencial Teodrico

2.1 O Paradigma da Dadiva

O conceito de dadiva surge fazendo frente aos paradigmas dominantes em ciéncias sociais
(individualismo metodolégico, por um lado e holismo, por outro) propondo uma abordagem mais identificada de
fato com a antropologia e a sociologia (Caillé, 2002). Esse autor afirma que ambos os paradigmas dominantes

nao conseguem dar conta da realidade por serem excessivamente reducionistas.

3 A Feira ocorreu entre os dias 8 e 10 de dezembro de 2006.
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O entendimento da dadiva enquanto um paradigma sociolégio nasceu dos estudos de Marcel Mauss,
feitos a partir das anotacdes de terceiros das praticas e rituais de comunidades primitivas. Mauss concentrou
esforgos especialmente no estudo de tribos americanas, nas quais ocorria o Potlatch, sistema de dadiva mais
sofisticado, em que predominavam as relagdes formadas a partir do ritual de dar presentes. A dadiva observada
era entdo agonistica, visando a superagdo dos adversarios. A troca de presentes se dava sempre no sentido da
busca de mais prestigio, chegando a ser destrutiva, mas o circuito basico da dadiva — dar, receber e retribuir —
se mostrava presente.

A dadiva é inicialmente identificada com povos tradicionais, entretanto a ampliacdo dos estudos
demonstrou que as suas expressdes podem ser tdo amplas quanto as possibilidades de formacéo dos lagos
sociais. Podemos perceber isto a partir da caracterizagdo da dadiva nas sociedades modernas feita por
Goudbout (1999), especialmente nos fatos comuns da sua vida social. Analisando a sua influéncia e o seu
papel nas relagBes sociais, 0 autor afirma que ela ndo pode ser gratuita, pois serve justamente para formar
estas relacdes. A dadiva gratuita seria uma relacdo unilateral, o que por si sé néo seria qualificada de relacéo,
sendo a troca o centro da questdo, o que supde a existéncia de reciprocidade. Assim, 0 conceito operacional
gue surge coloca a dadiva como sendo “qualquer prestacao de bem ou de servico, sem garantia de retorno com
vistas a criar, alimentar ou recriar os vinculos sociais entre pessoas” (GOUDBOUT, 1999). Além disto, as coisas
tém um valor proporcional ao vinculo, ao contrario do sistema de mercado, em que entre elas ha um valor
preciso de intercambio. Colocando de outra forma, a dadiva seria “um operador privilegiado da alianca entre as
pessoas” (Frang¢a Filho, 1999).

Na caracterizacdo da dadiva, € importante se levar em conta também a natureza dos vinculos formados.
Estes podem ser primarios ou secundarios. Os primarios estdo associados as rela¢des familiares, as relagbes
de intimidade, de confianca e amizade, que sdo geralmente os de formacdo desejavel. Os secundarios
representam vinculos mais impessoais e instrumentais, € ndo apresentam o carater de intimidade dos
primarios. Estes ndo sdo necessariamente ruins, entretanto as rela¢des primarias vém sendo sacrificadas em
funcdo da exacerbacdo do individualismo (que vem paradoxalmente conduzindo a massificagcao), formando-se
relacBes cada vez mais ténues, ou de outra forma, cada vez mais secundarias.

Goudbout (1999) mostra que a dadiva pode se expressar em diversos lugares, como entre 0s amigos, na
familia, com a heranca, com os filhos, e ainda entre estranhos. Este Ultimo aparece, ainda como um dos fatores
marcantes da dadiva moderna que séo o estranho, a liberdade, a espontaneidade, a divida (diferente da divida
mercantil) e o retorno (de varias formas). A categoria “estranho” serd objeto de atencdo especial no presente
trabalho, sendo ela apontada pelo autor como um elemento que vem assumindo importancia cada vez maior
nas expressoes da dadiva.

Nas relacbes de dadiva entre estranhos podem ser observados os fatores de prazer (obrigacéo
voluntaria), o ato voluntario, ndo gratuito (do ponto de vista utilitario), além das motivacdes de ordem moral; 0

tradicional (importancia das relagfes pessoais) e 0 moderno (insisténcia na liberdade).
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2.2 Aspectos da Cultura Brasileira: “Casa e Rua” e “Jeitinho”

Distribuido em sua dimenséo territorial, o Brasil configura em espaco e povo as manifestagfes de sua
diversidade cultural. Varios historiadores, antropélogos e sociélogos tém expressado as marcas dessa cultura
tdo diversa. Dentre os estudiosos dessa tematica, podemos lembrar aqui de Darci Ribeiro (1995) defendendo o
carater hibrido da cultura brasileira; Gilberto Freire (1963) mostrando a separac¢do social entre os “donos do
poder” e o povo; Neusa Cavedon (199 ) desvendando aspectos inerentes as ambigliidades do universo cultural
brasileiro; Livia Barbosa (1999) revelando a valorizagdo daquilo que é estrangeiro; DaMatta (1991) tratando dos
diversos espacos sociais no Brasil; dentre outros.

As abordagens de DaMatta procuraram tragar pontos em comum na tentativa de representar a cultura
nacional como um todo. Esta busca por uma visdo mais homogénea nédo sobrevive, entretanto, sem criticas.
Cavedon (199 ) ao citar Bosi, mostra que este autor ndo aceita a idéia de uma cultura homogénea, dizendo que
a “admissdo do seu carater plural € um passo decisivo para compreendé-la como um ‘efeito de sentido™ (p.87).
E possivel identificar, de qualquer forma, posicdes intermediarias, que reconhecem essas diferencas e nao
descartam a possibilidade de uma influéncia intercultural. Cavedon (199 ) parece se identificar com a posi¢ao
de Oliven, que entende a cultura como sendo formada também a partir da influéncia de outros grupos, a partir
da absorc@o de representacdes de fora, formando uma espécie de “circularidade cultural’, geradora dos
simbolos nacionais.

Vale acrescentar que os estudos voltados para o entendimento da cultura brasileira tém ampliado as
projecdes em outros ramos das ciéncias sociais. Motta, Alcadipani e Bresler (199 ) discorrem sobre a influéncia
da cultura nacional nas praticas de gestéo utilizadas no pais e alertam sobre a complexidade desta tarefa, bem
como sobre a necessidade de se compreender o0 processo de estruturacdo da sociedade brasileira. Guerreiro
ramos ja4 alertava que “todo o feito administrativo esta sujeito ao condicionamento historico-social” (Ramos,
1983). A riqueza de se entender a cultura de um povo pode ir mais além e contribuir com a abrangéncia da
percepcao do comportamento dos individuos em seus diversos espagos (no trabalho, no lazer, em casa com a
familia, nos espacos de compra, nos espagos de troca, etc).

Além das abordagens tedricas da Dadiva, vistas no item anterior deste artigo, ainda se recorreu aos
estudos de DaMatta (1991) e Barbosa (1992), nas abordagens da “casa e rua” e do “jeitinho”, conceitos que
buscam a interpretacdo daquilo que acontece com os brasileiros em suas relagdes cotidianas. Segundo
DaMatta (1991):

[...] casa e rua s@o mais que locais fisicos. Sdo também espacos de onde se pode julgar,
classificar, medir, avaliar e decidir sobre a¢fes, pessoas, relagfes e moralidades. [...] casa e rua
formam os espacgos bésicos através dos quais circulamos na nossa sociabilidade sobretudo
porque o que falta na rua existe em abundéncia na casa.

Sintetizando parte das explicagbes do antropdlogo, o trajeto casa-rua € uma constante na vida das
pessoas, onde o que de fato importa € o que a casa representa para o brasileiro. A casa ndo é apenas o local
onde a pessoa come e dorme, mas o lugar da familia, do aconchego do lar, apresentando limites e fronteiras
bastante definidos. Para tanto, existe uma preocupagdo constante com as coisas e objetos que se encontra no

interior dela, por possuirem um valor e um significado. O oposto da casa € a dimensao da rua, que traz a
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imagem da impessoalidade, da violéncia e do trabalho. Apesar desta oposicdo DaMatta (1991) acredita na
complementaridade entre esses diferentes mundos, e ndo na matua exclusao.

Uma outra interpretacdo da sociedade brasileira pode ser feita a partir do “jeitinho”. Livia Barbosa (1992),
em sua investigagdo sécio-antropoldgica, analisa essa instituicdo dentro do universo social brasileiro e procura
entender seus dominios, idiomas, técnicas, personagens, discursos, etc. De acordo com a autora, cinco outros
autores ja levantaram pontos em comum no tratamento do jeitinho e Guerreiro Ramos foi um dos primeiros a
publicar estudos sobre o tema. Segundo a categorizacdo de DaMatta (1991), o “jeito” seria “um modo e um
estilo de realizar”, e estaria associado a uma necessidade de reconhecimento por parte do seu praticante, que
busca ser “pessoa” ao invés de “individuo”.

Barbosa aponta ainda as condi¢cdes para que uma situacado possa ser considerada jeito. Neste caso,
“necessita-se de um acontecimento imprevisto e adverso aos objetivos do individuo. Para resolvé-la, é
necessaria uma maneira especial, isto é, eficiente e rapida para tratar do ‘problema’™ (Barbosa, 1992). A autora
afirma também que o “jeitinho” possui uma caracteristica universal e aparece em todo Brasil.

O “jeito” € ainda representado graficamente como um comportamento intermediario entre um polo
positivo de comportamento (favor) e um pélo negativo (corrupcédo). As linhas demarcatérias entre os
comportamentos séo, entretanto, muito ténues, e o comportamento pode assumir diversas posicdes entre estes

dois extremos (Barbosa, 1992).

3 A ll Feira Baiana de Economia Solidéria e o Clube de Trocas

A montagem do clube de trocas dentro da feira seguiu algumas etapas, quais sejam: a) os participantes
(empreendedores solidarios ou “pessoas fisicas”) levavam seus objetos ao Ecobanco® para trocarem pela
moeda social Axé (ver Figura 1); b) apos adquirem seus Axés, os participantes preenchiam os classificados nos
quais ficavam relacionados os objetos oferecidos e os procurados por estes e c¢) na hora determinada pela
organizagdo, aconteciam as trocas entre todos os participantes com a utilizacdo da moeda social. Ao final da
feira, o Ecobanco foi desfeito pela destroca dos Axés restantes pelas mercadorias que haviam sido depositadas
previamente.

O objetivo da montagem de tal mecanismo, segundo o0s organizadores do espaco, era principalmente
fazer com que as riquezas circulassem na feira sem a necessidade da moeda oficial (Real), bem como
aproveitar o efeito didatico que uma experiéncia como esta pode gerar. Estes, de fato, séo alguns dos principais
motivos que levam a formacdo de um clube de trocas, especialmente os que utilizam a ferramenta da moeda
social (Singer, 2001).

4 Ecobanco ¢ o nome dado ao espago que assume o papel de emissor da moeda social. E o espaco fisico onde ficam
armazenadas estas moedas e os produtos utilizados para a formagé&o do lastro da emissdo. No caso da feira, contava com duas pessoas
diretamente responsaveis por ele.
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3.1 A Existéncia do “Jeitinho” e a Percepg¢éo das Categorias “Casa e Rua”

A partir das observagdes e entrevistas no momento das trocas, evidenciou-se que, inicialmente, grande
parte das pessoas estavam curiosas e querendo participar delas. Os trabalhadores dos empreendimentos
solidarios traziam seus produtos (pecas de artesanato de decoracgado, vestuarios, bijuterias, alguns alimentos,
etc) e os outros participantes que ndo faziam parte dos empreendimentos traziam roupas e objetos em bom
estado, livros, CDs, DVDs, bijuterias e outros. Ao trocarem no Ecobanco seus produtos pela moeda Axé, as
pessoas aguardavam ansiosas pelo momento do intercambio.

A feira acontecia na rua (em uma determinada parte da orla maritima de Salvador), e as trocas eram
realizadas, em sua maioria, entre pessoas estranhas. Mas o sentimento era de intimidade, e a maioria revelava
interesse na busca de novas amizades. E o que era rua (pois além de ser de fato rua enquanto espaco fisico, a
feira era uma extensédo do trabalho para os empreendedores solidarios), passa a ter as caracteristicas de casa
tanto para os organizadores do proprio clube, quanto para os participantes e expositores. Para os primeiros,
notava-se o cuidado com o local das trocas (limpeza e arrumacgéo), com o acolhimento agradavel de todos os
interessados em participar, bem como a existéncia da preocupacdo relativa a realizacdo de trocas bem
sucedidas, ou seja, com as pessoas trocando aquilo que desejavam. Desde a realizagdo das trocas
propriamente ditas até o momento em que o0 Ecobanco foi desfeito, percebia-se a inquietacdo dos
organizadores em evitar o constrangimento decorrente de alguma troca mal-sucedida. Na verdade, isto ndo
parecia necessario, pois pairava no ar um espirito de colaboracdo que favoreceu o andamento de todas as
atividades.

Para o segundo grupo (participantes e expositores), péde-se perceber nos semblantes e nos demais
sinais que a feira representava algo mais do que uma simples troca material. As caracteristicas do progresso
individualista, do mercado, dos negdcios, da impessoalidade nas relagfes sociais e da legalidade juridica que
permeiam a dimensao rua (DaMatta, 1991), ndo estava presente no espaco da feira destinado as trocas. Notou-
se uma ajuda mutua, um colega cuidava dos objetos de outro participante, além de existir uma preocupacao
com os interesses deste colega. Nesse sentido, os conflitos, comuns nas negociagbes mercantis, nao
prevaleceram nos momentos das trocas.

Vale lembrar ainda a explicacdo de DaMatta (1991) sobre a complementaridade dos mundos casa e rua,
elemento que pdde ser visto em alguns momentos do clube de trocas. A este respeito, podemos reportar a fala
de uma das entrevistadas da tribo patax6®:

[...] achei muito bom, porque estou levando as lembrancas dos meus amigos da feira e eles
também estdo levando a minha lembranca, as pessoas estédo levando uma lembranca pataxé e
eu fico muito feliz por isso. Eu conheci alguns parentes indigenas que a gente nédo conhecia que
sd@o os kiriris e 0s Tupinambés, e nesse momento a gente ficou se conhecendo e até mesmo
eles estao querendo conhecer a nossa area indigena, a nossa reserva.

Outra artesa, muito empolgada com as trocas, disse:

[...] eu estou aguardando aqui a troca de uma sanddlia, aqui nés também adquirimos

5 Encontramos neste depoimento j& um importante elemento da dadiva. Podemos associar a lembranca que a indigena pataxé faz
ao hau citado por Mauss (1974), que é o espirito, a for¢a da coisa trocada. No momento da troca, o objeto ndo vale somente por si, mas
esté associado ao vinculo formado.
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experiéncia, conhecemos outras pessoas, expandiu nossos trabalhos né, e vamos levar um
pouco do que a gente aprendeu aqui pra casa. Que a solidariedade nédo é s6 aqui, a gente leva
um pouco dessa solidariedade pra casa, com o vizinho, com o colega de trabalho, com o marido
e com os filhos.

No espaco da rua, eles encontraram momentos de solidariedade. A rua parecia a casa, onde havia pouca
brecha para a impessoalidade e as relagBes sociais eram muito agradaveis. Alguns dos participantes que
estiveram presentes nos dois primeiros dias da feira ndo estariam presentes no Ultimo dia (quando o Ecobanco
seria entdo desfeito). O que fazer para que estes ndo saissem prejudicados por ainda possuirem Axés e nao
poderem comparecer no momento de desfazer o lastro do banco®? Os organizadores do mercado de trocas
solucionaram este “problema”, concedendo uma exceg¢do para essas pessoas e o0 banco foi aberto
antecipadamente apenas para 0s expositores que ndo estariam presentes no Ultimo dia.

Outra identificacdo do “jeitinho” foi evidenciada na quebra de mais uma regra estabelecida: ficou
acordado entre os organizadores que 0s expositores dos empreendimentos solidarios teriam prioridades na
ordem das trocas, pois além de serem do interior do estado, muitos deles pertenciam a comunidades carentes.
No entanto, algumas pessoas (moradores da capital) preocupadas em ndo encontrarem algo do seu interesse
no banco, entraram na fila juntamente com os expositores dos empreendimentos solidarios, rompendo o acordo

prévio.

3.2 A Experiéncia da Dadiva

De inicio é importante fazer algumas distingdes das trocas ocorridas na feira com relacdo a dadiva
tradicional. Esta é realizada com a troca direta de produtos, e no clube foi adotada uma moeda social para
mediar estas trocas. Isto, entretanto, ndo invalida a analise a ser feita, nem suprime a existéncia da dadiva, pois
as trocas realizadas com este instrumento superam grande parte do fetichismo associado ao dinheiro oficial, e
que esta relacionado principalmente ao paradigma da escassez trazido a sociedade por imposi¢éo da I6gica do
acimulo (Primavera, 2001; Litaer, 2002). Além disto, € importante também observar que muitas trocas
paralelas, diretas, ocorreram no espaco de trocas, e mesmo o ultimo dia foi reservado somente a elas.

A questdo da utilizacdo de uma outra Idgica econdmica pdde ser observada pelos exemplos associados
ao emprego da moeda Axé (Figura 1). A realizacdo da acumulacgdo era desvantajosa, pois a moeda social tinha
validade restrita aos espacgos de troca, o que limitava a sua utilizacéo. Isto obrigava seus portadores a “gasta-
la”, pois se por uma lado ndo podiam leva-la para suas casas, por outro alguns ndo desejavam realizar trocas
pouco vantajosas ho momento da abertura Ecobanco. Este efeito é similar ao que ocorre com as moedas que
utilizam o principio da oxidagéo, que faz com que o dinheiro perca valor com o tempo, evitando o acimulo e

acelerando a circulacao da riqueza (Blanc, 2001).

6 Ultima atividade apontada na feira, conforme primeiro paragrafo da secéo 3.
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Feira de Economia Solidaria - Bahia
Moeda Social

Figura 1 - moeda social utilizada no espaco de troca da feria

Outro fato relevante é que a utilizagdo da moeda social estava embasada na prépria confiangca entre as
pessoas. Praticamente nenhum método para se evitar a falsificacdo foi empregado, mas a moeda foi facilmente
aceita. Dois entrevistados disseram explicitamente que se sentiam seguros com relagdo as trocas devido ao
fato de perceberam as boas intencdes e a boa indole das pessoas que participavam do evento.

Allan Caillé (2002) afirma que os interesses econdmicos ou materiais sédo secundérios em uma relagéo, e
que em primeiro lugar vém aqueles relacionados a satisfacdo pessoal (“gléria e celebridade”). Os interesses
manifestos pelos participantes ao procurarem o espaco de troca foram todos, em alguma medida, associados a
gquestdes imateriais. Esses incluiram desde os relacionados mais a preocupacdo instrumental (conhecer a
moeda social, e a sua utilizagéo, vivenciar novas formas de “comercializar” produtos) até as de sociabilizacédo
propriamente dita (conhecer pessoas, trocar experiéncias e conhecimentos). Dessa forma, pode-se perceber o
objetivo mais primério da dadiva, que é o de construir relagdes sociais (Goudbout, 1999). A segunda teve uma
maior incidéncia, embora em algum grau as duas preocupacdes estivessem presentes em todas as falas. Um
terceiro interesse é o observado principalmente nos organizadores do evento, cujas respostas foram num
sentido mais politico, com preocupages relacionadas ao movimento da economia solidaria e a divulgagéo das
suas praticas. A preocupacao politica de fato permeia ainda outros discursos, pois muitos dos participantes da
feira sdo pessoas engajadas neste movimento politico e ainda houve aqueles que se aproximaram da feira por
identificagdo com os valores ali propostos, mesmo sem aparentemente exercer esta militancia.

Embora ndo se tenha observado o comportamento tipico levantado por Caillé (busca da gléria e
celebridade), também a busca por resultados econémicos ou materiais ndo foi a tnica das trocas, sendo muito
pouco referenciado pelos entrevistados. De qualquer forma, a dicotomia interesse-desinteresse € visivel, pois
este desinteresse econdmico apresentado pelos participantes carrega junto consigo os interesses citados no
paragrafo anterior.

Outro bindmio indissociavel presente na dadiva, a obrigacdo-liberdade (Mauss, 1974), teve um de seus
elementos menos observado neste espaco de trocas, ou seja, a liberdade se mostra muito mais presente do
que a obrigagdo. Tal fato pode ser compreendido pela mediacdo da moeda social, que acaba desvinculando um

pouco as duas partes envolvidas na troca. Uma vez realizada a troca do produto por Axés cessa a obrigacdo de
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continuidade da relacéo. A obrigacdo reaparece no momento em que o detentor da moeda € forgcado a realizar
outras trocas para que ndo lhe reste mais Axés em maos.

Esta obrigacdo tem, entretanto, uma natureza diferente daquela presente na dadiva estudada por Marcel
Mauss. Neste caso, ocorre a troca de presentes, e 0 peso da obrigacdo esta na sua retribuicdo. No clube, as
trocas ocorrem numa dindmica mais relacionada com a reciprocidade, podendo ser qualificada como uma outra
pratica econémica, tipica do campo da economia solidaria (Franca Filho, 1999).

Os vinculos formados no espaco de trocas podem ser enquadrados principalmente dentro dos primarios.
Embora a opinido que mais ocorreu é de que as amizades levam mais tempo para serem construidas do que o
proporcionado pelo espaco de trocas, foi possivel a troca de contatos e a aproximagédo entre as pessoas, 0 que
de certa forma indica a constru¢do de um vinculo primario. Um apicultor entrevistado demonstrou se sentir a
vontade nesse lugar, apesar de uma aparente timidez inicial. “Parece até que algumas pessoas j4 sdo
conhecidas” comentou. O vinculo secundario, mais formal e objetivo foi mais dificil de ser observado. Embora
muitas pessoas ndo tenham adquirido o entrosamento e a aproximacao social referidos em alguns momentos
deste texto, poucos tiveram como principal motivacéo as preocupacdes unicamente utilitarias (visando somente
a troca econémica), como apontado anteriormente.

Ao analisar-se a categoria “estranho” listada por Goudbout (1999), percebeu-se que a maioria das
pessoas nado se conhecia antes da feira e do espaco de trocas, com excecdo de um coordenador entrevistado,
por ja fazer parte do movimento de economia solidaria. Apesar de as relacdes terem se dado essencialmente
entre estranhos, ndo houve “estranhamento”, muito pelo contrario. Um indio Pataxd entrevistado comenta que
“conhecer pessoas novas € o melhor que existe na vida dos seres humanos. Dai que vem o conhecimento, as
amizades”.

Os indigenas que participaram da feira se mostraram muito integrados no espirito das trocas. Mauss
estudou as tribos primitivas para desvendar os mecanismos da dadiva, e 0s seus representantes mais
préximos, presentes na feira, se mostraram mais familiarizados com os seus principios. Embora os indigenas
aparentemente ndo vivam mais destas praticas, eles demonstraram uma relagdo mais natural com a troca do
que com o mecanismo mercantil. Um indio Pataxé comenta que “acho que era assim que nés viviamos antes.
Quem tinha a necessidade de uma coisa trocava por outra, fez lembrar este passado da gente". Além disto, a
separacao entre estas duas logicas é percebida de forma mais natural, o que é demonstrado claramente em
algumas falas.

Outro ponto observado € que ndo havia a preocupagdo com a equivaléncia econémica dos objetos
trocados, especialmente quando havia a troca direta, sendo observadas trocas de objetos com alguma
disparidade de valor econémico (preco de mercado). Mesmo nas trocas utilizando a moeda social foi possivel
observar esta diferenga, quando produtos eram “vendidos” por um valor abaixo do que o seria ho mercado, por
necessidade da pessoa que estava comprando. Este fato, alias, ndo pareceu incomodar os participantes das
trocas. Tal comportamento pode ser explicado pelo retorno obtido em diversas outras dimensdes, que nao a

econdmica-mercantil.
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Jacques Goudbout afirma ainda que, embora no sistema de dadiva possa ndo haver retorno mercantil, o
retorno, concebido de forma mais geral, existe sempre, mesmo que ndo seja desejado. Pode estar presente,
por exemplo, na prépria dadiva, na forma de satisfacdo e prazer pessoal, sendo algumas vezes superior a esta
dadiva (Goudbout, 1999). De fato, a percepcdo de retorno estava presente em todos os discursos, nos
semblantes e na satisfacdo demonstrada pelas pessoas, sendo observada de diversas formas. A primeira é
pelos produtos que foram trocados. Conforme um dos entrevistados "as trocas que fiz tem um valor para mim
muito maior do que os produtos que estavam nas minhas méos", e ainda outra afirma que “troquei produtos que
nao usava mais por produtos que amei”. A segundo é que houve a percepcao de retorno do ponto de vista mais
pessoal, pelas amizades angariadas, pelo conhecimento de outras culturas, pelo fato de fazer contatos com
outros empreendimentos, pela satisfacdo em estar realizando as trocas, pelo sentimento de “missédo cumprida”,
pelo retorno espiritual, etc. A terceira e Ultima forma de retorno esta associada ao sentimento de causa, na
percepcao de que o evento teve um resultado positivo para o0 movimento de economia solidaria, como € o caso
do depoimento de um organizador.

Citando ainda outro exemplo, que se enquadra na segunda forma de retorno, temos o depoimento de
uma das voluntarias do espaco de trocas, menos imbuida politicamente com o movimento da economia
solidaria:

0 pessoal dizia para mim que eu era uma 6tima vendedora, mas eu ndo me acho uma étima
vendedora. Eu achei muito legal, porque eu conseguia vender os produtos deles, ajudar eles a
vender, acho que é porque eu estava bem inserida na "idéia". Eu ficava com menos vergonha
de oferecer as coisas porque eu achava que o negdécio era Util, bom para eles.

Neste caso, a descoberta de “talentos escondidos”, juntamente com o sentimento de satisfacdo por
ajudar os outros foi motivo de satisfacdo pessoal por ser considerado como um retorno positivo pela prépria
entrevistada.

Com relacdo especificamente a questdo do “prazer na relagdo” citado por Goudbout, observou-se que a
maior parte dos entrevistados apresentou sensagfes similares a esta na realizagdo das trocas. Quando
perguntadas sobre o seu sentimento nestes momentos, as pessoas expuseram sentimentos como satisfagao
por poderem estar fornecendo a outros o que estes ndo disporiam de outras formas, sentimentos de realizagéo
e mesmo de esperanca com relacdo ao futuro, j& que sdo préaticas que podem representar (e se prope a tal)
uma mudanca na sociedade. Um dos entrevistados disse que “um pouco do sonho que a gente sonha vai se
realizando”. Significativo depoimento deu também uma india Pataxé, afirmando que “foi emocionante, porque a
gente nunca tinha feito trocas com quase ninguém, s6 nos jogos indigenas, de indio com indio, mas ndo com
néo-indios”.

Por fim, a caracterizagdo do tradicional e do moderno na dadiva contemporanea tem um bom
enquadramento nas praticas realizadas na feira. O tradicional (importancia das relagBes) é facilmente
percebido, dadas todas as consideracdes e observagdes acima, ou seja, existiu uma preocupagado das pessoas
em formar as relagbes quando acorreram ao espaco de trocas. Por outro lado, o0 moderno (busca da liberdade)
é especialmente traduzido pela inser¢do da moeda social no espaco de trocas. Conquanto provoque uma perda

da intensidade da relagéo, este instrumento permite uma ampliacdo da liberdade na troca. A moeda social
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provavelmente representa muito bem o resgate de tradicdes caras as pessoas (ja que sdo consideradas por
muitos como perdidas) sem se abrir mdo do que o moderno propde, que é a liberdade individual (ou pelo menos
a busca dela).

Vale ressaltar que este espago de trocas, além do simbolismo préprio que possui por resgatar as praticas
da dadiva, tem um forte peso politico, pois € um espacgo de congregacao de praticas propositivas de mudanga
social, por isto aglutinando pessoas que estdo de alguma forma imbuidas neste ideal. Isto ajuda a trazer para a
pratica um resultado positivo, pois ficou evidente o esfor¢o de muitos participantes por dinamizar o espaco e por
promover a pratica da solidariedade. Tal constatacdo, todavia, ndo invalida as analises, mesmo porque
aparentemente a maioria dos participantes do espacgo nao tinha consciéncia sobre o paradigma sociolégico da
dadiva. Ela inclui sim uma variavel a mais na andlise que é o voluntarismo (no sentido de escolha) dos
participantes, visando a construcdo de novas sociabilidades e de novas préaticas econdmicas. Tal questéo leva-
nos a outra reflexdo, que diz respeito a sensagdo de desgaste social (e pessoal) provocado pelas praticas
concorrenciais das trocas mercantis, que ja se tornaram habituais e que tem impulsionado as pessoas a

buscaram formas alternativas de sobrevivéncia econémica, que sejam por sua vez socialmente mais saudaveis.

4 Considerac¢des Finais

De acordo com as observacfes e analises feitas, pode-se perceber que o ambiente da “rua” por alguns
dias se tornou “casa” de empreendedores solidarios. No lugar rua, onde deveria imperar a impessoalidade, o
trabalho e a violéncia, a casa foi “construida”, pelo comportamento cordial e pessoalizado dos participantes das
trocas e pelos cuidados dos organizadores.

A presenca do jeitinho também foi observada, em situagBes diversas em que foi requerida a “solu¢édo” de
pequenos “problemas”. O jeito observado, entretanto, esteve mais relacionado com o pélo positivo de Barbosa
(1992) — favor, ndo sendo observadas situagBes de corrupgdo. Provavelmente o préprio clima da feira,
associado ao seu perfil militante, em que se procurava demonstrar maneiras melhores de viver a economia, fez
com que o comportamento positivo fosse predominante. A heterogeneidade cultural dos participantes da feira e
do mercado de trocas é também um indicativo da certa universalidade que ha nos comportamentos do jeitinho e
nas questdes de casa e rua.

Com relagdo a dadiva, muitos dos seus elementos principais também foram observados no espacgo de
trocas. Entretanto, as ressalvas ja feitas lembram que a dadiva praticada nestes momentos difere da dadiva
tradicional, no aspecto da extensdo temporal das trocas (ela é imediata, ndo existe troca que se estande no
tempo) e também porque é feita mediante a utilizagdo do instrumento da moeda social. Isto faz com que ela
seja diferente ainda na questéo obrigacao-liberdade, privilegiando o segundo comportamento. Ja no elemento
interesse-desinteresse foi percebida uma estreita correlagdo com a dadiva de Mauss, embora o interesse
estivesse relacionado também com outras motivacfes que nao somente as relacdes sociais. Este interesse,
porém, nunca teve o econdmico-mercantil como mével principal, o que o é também caracteristico da dadiva
maussiana. Ainda, os vinculos podem ser melhor caracterizados como primarios, dado o mével principal das

acOes dos participantes e a formacao de amizades que se observou. Vale lembrar, entretanto, que embora nao
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tenha sido registrado o vinculo predominantemente utilitario entre os participantes, houve contatos que foram
rapidos e fugidios, ou seja, que duraram somente no momento das trocas.

As caracteristicas da dadiva moderna, apontadas por Godbout estdo presentes no fendmeno observado.
A troca ocorreu essencialmente entre estranhos, de forma espontanea, gratuita, ou seja, sem a espera de
retornos, pelo menos nao diretos nem econdmicos-mercantis e, por fim, houve retornos de diversos tipos, sendo
grande parte deles pessoais. Uma Unica ressalva a ser feita é com relacdo a percepc¢do de divida, que talvez
possa ser substituida mais precisamente pelo sentimento gratiddo, mais diretamente observado nas pessoas
que participaram das trocas. Além destes, outros fatores mais gerais apontados por Godbout também foram
observados, como o prazer na relagao, o retorno maior do que a dadiva, e o retorno na prépria dadiva.

A utilizacdo da moeda social seguramente é um dos fatores que mais provocou as modificagbes
observadas no sistema da dadiva dentro do espaco de trocas. Podemos dizer que a moeda social facilita o
reencontro entre o tradicional e o moderno, caracteristica da dadiva nos tempos atuais (Goudbout, 1999). O
resgate de tradicBes representa a possibilidade de formacdo de lagos no momento da troca e o moderno
representa a preservacdo da liberdade individual. Entretanto a ampliacdo (ou preservagédo) da liberdade por
estes meios traz consigo uma consequente perda na intensidade da construgdo da relacdo, que é geralmente
menor do que seria naquela produzida pelas trocas diretas. Por outro lado, esta intensidade, é maior do que a
que se da nas trocas mercantis. O resgate da relacdo social permitido pelas trocas mediadas pela moeda
social, associado a busca da fungéo real (ou primitiva) do dinheiro proporcionada por este instrumento, pode
explicar a sua boa aceitacdo e a certa avidez e ansiosidade com que as pessoas queriam travar contato com
ele.

Nao é dificil perceber uma correlagdo entre os dois fendmenos mais gerais estudados neste trabalho — a
cultura brasileira e a dadiva — embora possa haver alguma dificuldade conceitual em se fazer este paralelo.
Primeiro porque, dentro das particularidades de suas manifestacdes, estas praticas foram claramente
observadas, ou seja, efetivamente ocorreram no espago de trocas. Segundo porque surgiram naturalmente em
todos os momentos, ou seja, ndo sdo excludentes. Isto faz com que haja uma tentagdo de afirmar que séo
indissociaveis, pelo menos dentro da cultura brasileira, o que é arriscado dada a pequena amplitude do estudo.
O fato é que pelo menos dentro de espacos de trocas como estes, que se dao inseridos nas feiras de economia
solidaria, ha a possibilidade de vazéo para as praticas do jeitinho, mesmo que este espaco seja construido de
forma mais institucionalizada. Também o préprio cuidado e a dedicagdo com que sdo montados estes
momentos, visando a liberacdo do fluxo da dadiva, faz com que a rua se transforme em casa. Muito
provavelmente havera casos em que o jeitinho ndo se faca presente, talvez em culturas mais rigidas ou em
espacos minunciosamente organizados, que contenham regras menos flexiveis. Tais locais também poderiam
ser impessoais, caracterizando a rua. Todavia fica a divida se neles haveria espaco para o florescimento da

dadiva ou se ele poderia ser organizado dentro da realidade da cultura brasileira.
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